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ALHAMDULILLAH, segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat
Alloh SWT karena buku ini selesai disusun. Buku ini disusun untuk
membantu para mahasiswa dalam mempelajari terkait tentang
manajamen pemasaran dan untuk mempermudah mempelajari
pemasaran.

Penulis menyadari apabila dalam penyusunan buku ini terdapat
kekurangan, tetapi penulis meyakini sepenuhnya bahwa sekecil
apapun buku ini tetap memberikan manfaat.

Akhir kata guna penyempurnaan buku ini kritik dan saran dari
pembaca sangat penulis nantikan.
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